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Divertissement : latelelelsvision delstrol, nelse
Description

L es consommateurs de meledias et de divertissements veulent pouvoir choisir. Les technologies numel eriques
leur permettant delesormais de creleer leurs propres programmes, Internet passe progressivement devant la
telelelevision au titre de meledia le plus utilisels. CZE™est ce que montre une eletude rel«alisel+e par [3™IBM
Institute for Business Value auprel€s de plus de 2 400 foyers relspartis aux A%otats-Unis, au Royaume-Uni,

en Allemagne, au Japon et en Australie, aux relesultats similaires al€ un sondage effectuels par ce mel, me
institut auprel €s de jeunes originaires de plusieurs pays dans les rues de New Y ork.

Cette el «tude doit complelster le rapport A« Lafin de la publicitel« telle que nous la connaissons A» proposant
de nouvelles recommandations et stratelsgies aux agences de publicitel« et aux entrepreneurs des mel«dias, car
delesormais |4€™internaute del «cide de voir ou non une publicitels et il attend que celle-ci corresponde al€ ses
propres centres da€™intel erel, t.

Les grands consommateurs de meledias sont 19 % a€ passer plus de six heures sur Internet, contre
seulement 9 % al€ consacrer une telle durelee al€ latelslelevision. Pour une consommation comprise entre une
et quatre heures, la tel«lelsvision domine encore d&€™une courte tel, te pour 66 % des personnes interrogel ses
contre 60 % pour Internet, sur lequel il est plus facile defiltrer les messages publicitaires.

L es foyers amelericains el «quipel s de lecteurs-enregistreurs numel sriques sont 24 % al€ delclarer regarder plus
de lamoitiels de leurs programmes teleleleviselss en diffelsrele, selon |&€™ordre et e moment de leur choix. Les
Anglais, quant al€ eux, sont deux fois plus nombreux al€ prelefelerer utiliser la VOD plutol,t que
da€™acquel erir un tel elequipement, mais la motivation reste identique.

CaE™est lafin de la proposition unique desti qei-e au plus grand nombre : 26 % des foyers amelsricains, 36 %
des foyers australiens del sclarent contribuer al€ des sites communautaires et 58 % da€™entre eux affirment
el, tre en quel, te de reconnaissance, d&€™esprit communautaire, de contenus fiables.

La multiplication des supports numel sriques remet en cause la suprelsmatie de la tel«lelevision, ains 81 % des
interrogel *s souhaitent ou regardent del «jal € des contenus videl o sur leur ordinateur, et 42 % sur leur mobile.

Source:

o A« Etude IBM. Deleclin de la tel«lelsvision comme meledia principal A», IBM Actualitelss, ibm.com, 27
aoul,t 2007.
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