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Nouvelles consoles et cloud gaming : le jeu vidA©o en transition
Description

Nouvelles consoles, services de tA©IA©chargement, de cloud gaming : le marchA®© du jeu vidA©o
organise la cohabitation des consoles avec de nouvelles pratiques en ligne oAl |&€™abonnement
domine. Le cloud gaming se dA©veloppe aussi en freeto play grA¢ce A Facebook.

CaE€™est la fin d&E™un cycle JAObUtA© en 2013 : sept ans plus tard, Microsoft et Sony ont sorti des
versions nouvelles de leurs consoles dA©diA©es aux fans de jeux vidA©o. Toujours plus
performantes, A ces consoles sont mises sur le marchA© en A®©tant totalement intA©grA©es A un
A©cosystA"me de contenus et de services qui atteste de I&E™A©volution du marchA© du jeu vidA©o dans
les annA©es 2010.A Si le marchA© des consoles a doublA© de taille durant ces sept ans, le marchA©
compte dA©sormais pour moins da€™un tiers du marchA®© total du jeu vidA©o. EstimA© A 45 milliards
de dollars, le marchA© des consoles cohabite dA©sormais avec le jeu sur PC et le jeu sur mobile,
|&€™ensemble du marchA© du jeu vidA©o sB€™A®levant A 160 milliards de dollars. Or, sur smartphone
notamment, les pratiques ont AGtA© rA©volutionnA©es avec 1&€™arrivA©e de nombreux nouveaux
joueurs occasionnels qui n&€™ont jamais investi dans un matA©riel spA©cifique pour anA©liorer leur
epr©r|ence de jeu. Certes, |es premiers pas du jeu sur mobile se sont faits sur des expA©riences de jeu
trA"s basiques qui ne laissaient pas espA©rer une montA©e en gamme en direction du jeu pour PC et
consoles. Mais, progressivement, |2€™expA©rience de jeu sur smartphone sa€™est complexifiA©e et les
joueurs occasionnels ont prAOfA©rA© un univers de jeu conjuguant terminal, services et contenus. Cette
stratA©gie de captation du grand public du jeu vidA©o a AOtA© celle de Nintendo avec sa Switch,
lancA©e en 2017, laquelle sB€™AOtait dAOJA A©coulA©e A 68 millions da€E™exemplaires en
novembre 2020. Elle est dA©sormais celle de Microsoft et, dans une moindre mesure, de Sony.

Les deux groupes ont lancA© leurs nouvelles consoles le 10 novembre 2020 pour Microsoft et le 12
novembreA 2020 pour Sony qui a privilA©giA© dans un premier temps le marchA© amA®©ricain et le
Japon avant de rendre sa console disponible partout dA"s le 19 novembre 2020. Pour Sony, la sortie de la
PlayStation5 est stratA©gique car sa grande sA“ur, la PlayStation4, a AOtA© A©coulA©e A plus de 114
millions da€E™exemplaires, devenant |&€™une des principales activitA©s du groupe. En 2020,
|&E™activitA© de jeux vidA©o devrait reprA©senter un peu moins du tiers du chiffre da€™affaires de
Sony et plus de 40 % de ses profits. La PlayStation4 sd€™est, il est vrai, largement imposA©e sur la Xbox
One de Microsoft car Sony na€E™AOtait dA©jA plus, en 2013, un simple vendeur de machines. I
SBE™AOtait assurA© un catalogue de jeux en exclusivitA© et avait JA©JA dA©veloppA© son service de
tA©IA©chargement de jeux (PlayStation Store), son offre multi-joueurs et une version optimisA©e du Play
Station Network, ainsi que 1&8€™offre PlayStation Plus sur abonnement, qui propose de tA©IA©charger de
maniA“re illimitA©e des jeux du catalogue. En 2014, le groupe avait mA2me lancA© |4€™une des toutes

Page 1



larem

La revue europA©enne des mA©dias et du numA©rique

premiA“res offres de cloud gaming, le PlayStation Now. Ce faisant, Sony pouvait toucher aussi |les joueurs
sur PC.

Cette stratA©gie qui vise A construire un A©cosystA 'me de services autour du terminal a permis A Sony
da€™investir massivement dans le dA©vel oppement des jeux vidA©oA parce qUAE™il peut compter sur un
nombre de joueurs plus important pour amortir ses coA»ts de dA©veloppement des jeux. Sony peut ains
proposer un catalogue important aux futurs acheteurs de la PlayStation5 et des excluAsivitA©s pour la
sortie de la nouvelle console, dont la suiteA Marvela€™s Spiderman : Miles Morales. Enfin, cet
A©cosystA"me A©largit A©galement le marchA© potentiel de la console, en plus de s%€™adresser aussi
aux joueurs sur PC. En effet, la PlayStation5 est commercialisA©e dans deux modA“les, dans sa version
classique A 499 euros et dans une version numA®©rique A 399 euros. Cette derniAre nA€™accueille pas
de lecteur DV D/Blu-ray et impose de passer par le PlayStation Store pour tA©IA©charger ses jeux. Cette
baisse de prix doit limiter la dA©pense que reprA©sente 14€™achat d4€™une console pour un joueur
occasionnel. A LA&E™AOIargissement du public du jeu vidA©o dA©dIA© historiquement aux consoles,
comme du nombre dejoueurs A©quipA©s, est un pari que la crise de la Covid semble conforter.A En effet,
A 1&E™occasion de la pandA©mie, le temps de jeu a fortement augmentA®© et les joueurs occasionnels le
sont donc un peu moins, ce qui devrait les inciter A choisir progressivement un univers dA©diA©. Par
ailleurs, Sony peut s%€™appuyer sur les convaincus de 1&€™offre PlayStation Now pour les inciter A
acheter ses nouvelles consoles : son service de cloud gaming a atteint 2,2 millions d&€™abonnA©s en avril
2020, un chiffre doublA© en un an. C&E™est nA©anmoins Microsoft qui est sans conteste le plus
ambitieux quand il SA€™agit dA€™articuler IZ€™univers des consoles A celui du cloud gaming.

Microsoft |1&€™avait reconnu. La moindre performance de la Xbox One comparA©e A la PlayStation4
Actat 1iIA©e A |aE™absence da€™investissements dans le catalogue de jeux. Depuis, Microsoft a
rattrapA© son retard et investit massivement dans le contenu. En 2014, Microsoft s%€™imposait comme un
acheteur majeur dans le domaine du jeu vidA©o en s3€™emparant du jeuA MinecraftA et de son A©diteur,
le studio Mojang, pour 2,5A milliards de dollars. Depuis, le groupe a multipliA© les acquisitions
juSQUAE™A  sBE™emparer d4€™une mini-major du jeu vidA©o le 21A septembre 2020 avec le rachat de
ZeniMax Media pour 7,5 milliards de dollars. Une fois |8€™acquisition finaAlisA©e, Microsoft contrA”lera
en tout 23 studios avec les 8 studios apportA©s par ZeniMax dont le studio Bethesda, une rA©fA©rence
dans le jeu vidA©o pour consoles et PC avec des titres commeA Dishonored, Doom, The Elder Scrolls,
Fallout, Quake. Ces titres ont vocation A alimenter |e service de tA©IA©chargement de jeux de Microsoft,
le Xbox Game Pass qui vabA©nACficier en exclusivitA© des nouvelles productions de Bethesda.

A€ 1aE™instar de Sony, Microsoft propose donc dA©sormais un A©cosystA 'me qui alie termina de jeu,
services et contenus.A Mais la sortie des nouvelles Xbox atteste d&€™une A©volution de la stratA©gie du
groupe. En effet, Microsoft mise comme Sony sur deux modA“les, la Xbox Series X et la Xbox Series S. La
premiA‘re est vendue 499 euros et la seconde 299A euros. Pour sa console haut de gamme dA©diA©e aux
fans, Microsoft s&€™aligne donc sur le prix de Sony. Il est en revanche en dessous pour la console
da€™entrA©e de gamme qui doit permettre d3€™AOlargir le public des joueurs. Ca&E™est que Mlcrosoft
mise plus que Sony sur cet A©largissement parce qUAE™il a des intA©rAds A©conomiques A
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dA©velopper la pratique du jeu vidA©o qui excA“dent largement ceux de Sony.

Signe d&€™une volontA© de massifier la pratique du jeu vidA©o, Microsoft met en avant un nouveau
moyen de disposer de la Xbox : lalocation avec 1&€™offre Xbox All Access.A Cette stratA©gie permet aux
joueurs occasionnels de contrer la barriA re psychologique qui consiste A convaincre quelquaE™un de
payer non pas pour jouer, mais pour SS€™A©quiper. Avec la location, et pour un tarif initial bien moins
AClevA© que |8€™achat d&€™une console, on a accA's A tout 13E™A©cosystA 'me en une fois, la
console et le service de jeu vidA©o, A savoir un abonnement au Game Pass autrement facturA© 12,99
euros par mois. La location avec Game Pass est facturA©e 32,99 euros pour la Xbox Series X, soit 20 euros
par mois une fois dA©duit le prix de 14€™abonnement au Game Pass, et 24,99 euros pour la Xbox Series S,
soit 11 euros par mois. Cette stratA©gie devrait favoriser e recrutement da€™abonnA©s au service Game
Pass qui fA©dAGrait 18 millions d4€™abonnA©s dA©but 2021, contre 10 millions en avril 2020, au tout
dA®©but des politiques de confinement.

La massification de la pratique du jeu vidA©o par Microsoft ne passera pas seulement par les nouvelles
offres commerciales associA©es au lancement de la nouvelle Xbox. En effet, le Game Pass est accessible
aussi sur smartphone Android depuis acAx»t 2020 en version bAda et depuis le 15 septembre 2020 pour tous
les abonnA©s au Xbox Game Pass UltimateA Ici, il n&€™est pasA besoin de tA©IA©charger sur son
smartphone les jeux car le disque dur du smartphone ne s&€™y prAde A©videmmentA pas : le cloud
gaming sA€™impose.A Cette technologie de cloud gaming, baptisA©e X Cloud chez Microsoft (voirA La
remA nA°52, p.61), fait dAOfinitivement tomber la barriAre de [3E™AOquipement. En permettant
|lAE™AO©largissement massif du nombre potentiel de joueurs, Microsoft peut rentabiliser autrement ses
investissements dans son catalogue de jeux vidA©o et surtout dA©velopper ses activitA©s de cloud
computing, un secteur oAl il est avec Amazon parmi les leaders mondiaux. Par ailleurs, en emmenant une
partie de ses joueurs dans le cloud, Microsoft S%™imposera aussi comme la rA©fA©rence des services de
cloud pour tous les A©diteurs de jeux en ligneA Le jeu vidA©o chez Microsoft risque donc
deA A«A saE™interfacerA A»A A terme avec les ingA©nieurs de la division cloud au dA©triment de
ceux qui ont imaginA© et dA©veloppA© la Xbox.A CaE™est en cela que le pari de Microsoft est
audacieux parce quaE™il anticipe, probablement plus que Sony, 1&€™arrivA©e de nouvelles concurrences
grAc¢ce au streaming. Et, A [4€™instar de Netflix, la distribution en ligne du jeu vidA©o renforcera encore
|&E™importance du catalogue contrA’IA© par le groupe, un secteur oA Microsoft a pris une bonne avance
face A sesnouveaux concurrents, les membres du Gafa.

AprA”s Google Stadia, GeForce Now de Nvidia ou encore Uplay+ da€E™Ubisoft,A caBE™est au tour
déE™Amazon et de Facebook de se lancer sur le marchA®© du cloud gaming.A Le 24 septembre 2020,
Amazon inaugurait aux A%otats-Unis son service de cloud gaming baptisA© Luna et facturA© 5,99 dollars
par mois, sur invitation dans un premier temps. Proposant au dA©part une cinquanAtaine d&€™anciens
jeux, mais aussi une chaA®ne Ubisoft accessible moyennant un abonnement complA©mentaire, le service
se veut donc aussi un agrA©gateur da€™offres. Comme chez Microsoft, Amazon s&€™appuie sur son offre
de cloud computing, Amazon Web Services, pour garantir une expA®©rience optimale aux joueurs qui
pourront ainsi A terme se passer de console. Mais le catalogue de jeux da€™Amazon est encore trA’s
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limitA©, comparA© A celui qui est proposA© par |es services leaders comme le Microsoft Game Pass.

La question de 12€™expA©rience a A©galement conduit Facebook A lancer son offre de cloud gaming en
octobre 2020 en I3€™intA©grant directement sur le site web et 12€™application du rA©seau socia. En
effet, sur Facebook, le jeu vidA©o propose une expA©rience dA©gradA©e car il repose sur des jeux
dA©veloppA©s en HTML5. Avec le transfert dans le cloud gaming, cet obstacle technique saute et des jeux
plus complexes pourront Adre jouA©s directement depuis le rA©seau social. Partant donc de jeux
A©IA©mentaires A Facebook ne vise pas le marchA© des jeux pour consoles en tentant de les faire
basculer en ligne, ce qui est le cas de Microsoft ou d4€™Amazon, mais bien leA free to play.A Le temps
passA© A jouer sur Facebook sera valorisA© grAcce A la publicitA©, notamment |14€™achat de tests de
jeux vidA©o par les A©diteurs, lesquels en revanche conservent la totalitA© des revenus gAONAOrA©s
par les microtransactions au sein du jeu.
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